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Introducdo O homem sempre teve a necessidade de viver em sociedade. A linguagem e a
comunicacao evoluiram e consequentemente veio a descoberta da escrita, possibilitando a troca de
informacao entre sujeitos ou objetos a distancia. A partir da criagdo da prensa de tipos modveis,
desenvolvida por Gutenberg, no século XV, foi possivel o desenvolvimento da comunicacdo, a
producé@o em escala de livros e jornais, etc., com isso, mais pessoas tiveram acesso a informagéo. No
entanto, nem todos tiveram acesso a esses meios e suportes, e permaneceram a margem da
sociedade. No final da década de 1950, ao investigar os veiculos jornalisticos tradicionais (TV, radio,
cinema, periddicos), o jornalista Luiz Beltrdo percebeu que, no Brasil, o alcance desses meios ndo se
estendia a toda a populacdo. Em sua tese de doutoramento, decidiu investigar de que forma os povos
rudes e excluidos, “grupos marginalizados”, do interior do pais se informavam e de que modo
transmitiam suas ideias, acabando por criar uma das mais originais contribuicbes brasileiras ao
campo da comunicac¢do, a teoria da Folkcomunicagdo. No municipio de Campo Maior, a 72 km de
Teresina, capital do Piaui, aconteceu a Batalha do Jenipapo, assim chamada por ter acontecido as
margens do rio Jenipapo. A batalha é considerada a Unica batalha violenta ocorrida no Brasil para a
libertagdo do dominio lusitano. Inclusive, um combate desconhecido pela maioria dos brasileiros,
onde a importancia do Piaui no contexto nacional da independéncia é subestimada. Os brasileiros
foram massacrados e transformados em heréis e em mito histérico-religioso pelo povo. No local da
batalha foi erguido o Monumento aos Herdis do Jenipapo em concreto ainda no governo Alberto Silva
(1971 a 1975), ao lado desse monumento jazem sepulturas, em um cemitério simbdlico, com montes
de pedras e um crucifixo (de madeira), tanto dos que morreram na batalha como também de pessoas,
que ao longo do tempo usaram o campo como cemitério comum. O local atualmente serve também
de ponto de peregrinacdo religiosa onde hd uma mistura de reveréncia aos herodis anénimos da
batalha e os possiveis “fazedores de milagres” ou santos populares, onde devotos fazem suas
exéquias. Estes “santos”, apesar de ndo serem reconhecidos, oficialmente pela Igreja Catdlica, que
segundo Santos (2003, p. 2), “foram popularmente canonizados” e acolhidos pelo povo. A histéria da
batalha resiste por meio das histérias populares, do folclore em torno do cemitério e seus milagres e
da concepcao de turismo e peregrinacdo religiosa. A pesquisa em questdo pretende dar conta do
mapeamento e registro dos ex-votos, e entender a histéria da devogdo as “almas do batalhdo” no
cemitério da Batalha do Jenipapo. Metodologia Foram realizados treinamentos por meio de leitura
especifica de obras referentes ao tema Folkcomunicacgédo, entre elas, a prépria tese apresentada por
Beltrao em 1967 e treinamento em fotografia. Foi realizada uma primeira visita ao municipio de
Campo Maior, local onde aconteceu a Batalha do Jenipapo afim de conhecimento sobre as origens
da devocao, as rotinas, as formas de devocdo popular através dos ex-votos encontrados no
cemitério, conhecer a historia da batalha in loco. Os ex-votos foram verificados e cadastrados
segundo a tipologia de Jorge Gonzalez Gonzalez (1981), fornecida por Melo (2008), que distingue os



ex-votos como: figurativos, representativos, discursivos, midiaticos e pictoricos. Foi realizado como
procedimento de andlise um roteiro investigativo, seguindo a metodologia de Marques Melo (2006), o
estudo de taxionomia e metodologia da folkcomunicacdo. Ainda segundo a metodologia, para o
estudo e analise de ex-votos, é necessario que sejam observadas algumas variaveis: as “pegas”; os

“comunicadores” e suas “fontes” inspiradoras; os receptores”; os ‘“intermediadores” ; os
“atravessadores” que interferem na etapa da “recepcao”; o “mostruario” “ou “sala de ex-votos”.
Resultados e Discussdo Inimeras sdo as casas de milagres espalhadas por todo o Piaui. A cidade
de Campo Maior ndo foge desse contexto religioso. L4, como ja foi salientado, aconteceu a Unica
batalha violenta ocorrida no Brasil para a libertagdo do dominio portugués, a Batalha do Jenipapo. No
local, onde ocorreu o combate foi construido um monumento e ao lado desse simbolo jazem
sepulturas tanto dos que morreram na batalha como também de pessoas, que ao longo do tempo
usaram o ambiente como cemitério comum. As sepulturas ndo tem nenhum tipo de identificagéo.
Segundo os entrevistados quem faz a manutencdo do cemitério sdo os devotos. Os que ali foram
enterrados foram transformados pela comunidade em santos populares. A devogédo as “Almas do
batalhdo” ou as “Almas da Batalha do Jenipapo” pode ser considerada como um fenémeno
folkcomunicacional, por conta das pessoas que frequentam e oram no cemitério aos santos nao
oficiais, e por se perfazer um meio popular de informacéo de fatos e expresséo de ideias. A devogéo
virou tradicdo que ultrapassa geracdes, passando de pai para filho, entre amigos, conhecidos que
estabelecem, muitas vezes de forma oral, um canal de comunicacdo. Os conceitos beltranianos se
multiplicam por todos os cantos do pais uma vez que a camada marginal brasileira precisa ter alguma
entidade espiritual a recorrer. Foram encontrados no campo santo 97 ex-votos. Os tipos encontrados
no cemitério das “Almas do Batalhdo” podem ser classificados, segundo a tipologia de Marques de
Melo (2008) apud Gonzales, como: Figurativo - Objetos que expressam a graga obtida ou um pedido
cura: 15 partes anatdmicas (dois seios feitos de barro, um térax feito de gesso, seis cabecas feitas de
madeira, trés pernas feitas de madeira, dois pés feitos de madeira, um braco feito de gesso); No
Cemitério da Batalha do Jenipapo podem ser encontradas e identificadas as seguintes variaveis:
“pecas” e “conteudos” - Os ex-votos: ramalhetes, cruz, terco, caderno escolar, prova (avaliagdo de
matemaética), coroa de flores, objetos esculpidos em madeira, gesso, carta, etc; “comunicadores” -
Os devotos ou pagadores de promessas; “receptores” Peregrinos presentes no cemitério ou
aqueles que estdo s6 de passagem (visitantes), que visitam o monumento da Batalha e por
curiosidade visitam o cemitério. No cemitério da Batalha do Jenipapo ndo existe o “mostruario” “ou
“sala de ex-votos”, onde as pecas sao organizadas segundo critérios especificos. Os ex-votos sdo
colocados pelos devotos ao de redor da cruz presente no cemitério. Entre os ex-votos encontra-se a
vela. As velas deixadas acabam, as vezes, provocando a queima dos outros ex-votos. Nao ha
organizacdo como acontece em alguns santuarios e igrejas. Ndo ha os “atravessadores” que
interferem na etapa da “recepgao”. Apesar que, devido a acumulagédo e as vezes a queima dos ex-
votos, o funcionério, seu Frota, como é conhecido ,que trabalha na manuten¢édo do Monumento, aos
“Herdis do Jenipapo”, quando ocorre a queima dos ex-votos ele apaga o fogo, evitando que se
espalhe para os matos presente no cemitério e ao redor dele, impedindo a propagacéo e evitando
que chegue até o monumento, principalmente na época de seca. O funcionario afirmou que isso
acontece constantemente e que a cruz (de madeira) que fica no local ja foi substituida algumas
vezes pelos proprios pagadores de promessa. Os “comunicadores/fontes” em sua maioria chegavam
até a cruz central do cemitério, acendiam uma vela (alguns ficavam de joelhos) e rezavam. Alguns



vinham acompanhados de criangas. Alguns tiravam fotos. Os “receptores”, em sua maioria iam ao
Monumento da Batalha. Apdés a visita ao monumento se deslocavam até o cemitério. Alguns faziam o
sinal da cruz (Pai, Filho e Espirito Santo), tiravam fotos e ndo demoravam muito. Mesmo encontrando

97 ex-votos no cemitério das “Almas do Batalhdo”, existiam outros, mas nao foi possivel identifica-los,
pois estavam queimados ou deteriorados. Conclusdo Com embasamento nas leituras do alicerce
tedrica da folkcomunicagdo, como comunicacdo e o do observado acerca da cultura popular no
cemitério da Batalha do Jenipapo e seus ex-votos, sdo verificadas algumas relagGes existentes entre
ambas. Como o que diz respeito ao folclore, comunicacéo popular e tradicdo religiosa. Os fendbmenos
abordados apresentam estreita relagcdo com principios da folkcomunicagao, esse importante elemento
no processo de difuséo e reproducdo de saberes e cultura popular, e crencas em santos populares. A
classificacéo tipoldgica mostrou que os devotos usam 0s ex-votos para comunicar seus milagres e
gracas atendidas. Que cada pagador de promessa escolhe um tipo de pagamento de promessas, ex-
voto, que veicule da melhor forma a graca atendida. A cultura de devocdo € passada nas historias
dos mais velhos, de forma oral, que fazem promessas a essas almas, por acreditar na cura que eles
proporcionam as pessoas.
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